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Objectifs

- La maitrise des technigues avancées du marketing
- L'integration des processus d'innovation
- L'exploitation stratégique des données

- L'appropriation des outils digitaux et de l'intelligence marketing

Conditions d’acces

- Diplémes : Licence en gestion, commerce ou tout autre diplémes BAC + 3 jugé équivalent
- Pré-requis : Formation en gestion qui valide les connaissances de base en marketing,
gestion de |'entreprises, mathématigue et statistique appliguées.

Programme

M 1: Marketing approfondi

M 2 : Marketing stratégique Semestre
M 3 : Statistiques et Data Marketing

M 4 : Marketing et aspects humains des orga. 2

M 5 :Vente et négociation

M 6 : Language & méthode |

f 1

M 1: Innovation CRM etintelligence digitale

M 2: Méthodolgie de recharche

M 3 : Marketing et développement durable
M 4 : Marketing direct

M 5 : Gestion de la margue et design

M & : Recherches et actualités Marketing

Durée de la formation

- Durée : Deux ans (4 semestres)

M 1: Etudes et recherches qualitatives

M 2 : Etudes quantitatives et expérience
digitale

i 3 : Publicits, médias et événementiclle
M 4 : Marketing, achat et distribution

M 5 : Marketing sectoriel

M & : Langues & méthodes I

PFE/Mémolre

Lieu de formation et programmation des études

- Lieu : FACULTE DE SCIENCES JURIDIQUES ECONOMIQUES - AIN CHOK - CASABLANCA

- Programmation des études : week-end

Colt de Ia formation

50 000 (25 000 dhs par an)




